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ItaliaOggi

L.a Galleria nazionale d’Arte moderna di Roma e gia stata piallata dalla nwova curatrice
£ /

Gnam, grande galleria raso terra

E stata sconvolta per poter raggiungere nuovo pubblico

DI GIANFRANCO MORRA

& n nuovo concorso di bel-

| lezza e stato inventato
| da un pubblicitario spa-

BE" ¢gnolo, Paco Cao. Don-

ne e yomini in carne ed ossa
non centrano, si parla di un’al-

tra bellezza, quella delle arti

visive. Fra le pitture e sculture

conservate

nella Galleria

Nazionale di

Arte Moder-

na di Roma

(Gnam) il

pubblico sce-

gliera Miss e

Mister 2017.

«Chi ¢ il pia

bello della Galleria?»: 70 erano

le candidature, col sistema del

«Mi piace» di internet ne sono

state selezionate 36, 18 uomi-

ni e 18 donne, per rispettare la

pari opportunita.

E fra queste verranno
scelti 1 vincitori con un voto
dato allinterno della Galleria
(solo 10 euro per entrare). 11
Grand Gala della proclamazio-
ne sara il 27 marzo. Le 36 finali-
ste non sono tutte opere eccelse.
Ci sono aleuni grandi artisti: il
«Vincenzo Monti» di Induneo,
il «Giardiniere» di Van Gogh,
«Giuseppe Verdi» di Boldini;

«Jane Morrig- di Rossetti, la
«fhorowskar di Modigliani, il
«Ritratto di Isa» di Die Chirico.
Ma per lo pit sono state preferi-
te opere di modesto livello, note
soprattutto per importanza
storica dei personaggi.

Non deve stupire. Ulinten-
to dellinventore non é quel-
Io di stimolare il senso estetico

del pubblico,
quanto piut-
tosto la sua
reazione e il
suo godimen-
to rispetto
all’aspetto fi-
sico dei perso-
naggi ritratti,
Per aumen-
tare la presenza dei visitatori
(«venghino, venghino»).

Piu che la «beauty» conta 1l
«contest». Paco Cao ce 'ha spie-
gato bene, insieme con la nuova
direttrice della Galleria, nella
trasmissione «Tu si que vales?»,
a Canale 5: «Un progetto demo-
cratico e pop al confine tra I'alta
e la bassa cultura: riflettere la
societa contemporanea e stabi-
lire una forte interazione tra
arte, contesto e pubblico».

Non a caso Paco non e
uno storico dell’arte, ma un
tecnico della comunicazione di
massa, K la Galleria romana
ospita il suo concorso per fini di
promozione pubblicitaria. Tan-
to che questo Beauty Contest
segue un’altra manifestazione
promozionale svolta lo scorso
anno.

La cosa, se fatta bene, non
deve scandalizzare. In una
societa di massa, deminata
dallindustria culturale, 'arte
deve aprirsi al grosso pubblico,
con tutti i pericoli che ne deriva-
no. E deve farlo anche per moti-
vi economici: le visite artistiche
gono utili non solo per 1 bilanci
del Musei, ma anche per I'indu-
stria turistica in genere.

Lo stesso termine usato
da Paco nacque nella scienza
economica. John M, Keynes
inventd «beauty contest» per
indicare una procedura di al-
locazione di risorse a coloro
che le utilizzeranno meglio.
E si servi, nella sua «Teoria
generale dell’occupazione», di
un paragone ritrattistico: un
giornale bandisce un concorso
tra 1 lettori perché scelgano
tra molte fotografie le sei pit
belle donne del mondo. Ma la
bellezza non basta, verranno
privilegiati quei volti che nel
«contest» corrispondono ai gu-
st1 del pubblico.

Giunta da poco alla Gnam,
Cristina Collu si & fatta subito
notare per unanuova e preten-
ziosa ristrutturazione topologi-
ca del Museo.

In tutto il mondo si tende a
offrire ai visitatori dei musei del
percorsi organici, che espongono
opere cronologicamente vicine o
scuole definite di pittura.

Non piu cosi a Roma, dove
le opere sono state mescolate
e accostate cervelloticamente
in nome di misteriose «affinita
elettive». I giudizi degli esper-
t1 su guesta mmovazione sono
stati quasi tutti negativi. For-
8€ 1 Conosci-
tori dell’arte
sono lieti di
accostare, con
la loro vasta
cultura, auto-
ri cosi diversi
e lontani, Ma
il grosso pub-
blico avrebbe
nvece bisogno di una collocazio-
ne pit didattica e cronologica,
che gpieghi in maniera semplice
le diverse identita, piti che sug-
gerire dei lontani collegamenti
che spesso sono semplici fan-
tasie intellettualistiche di una
cultura radical chic,

Anche la cosiddetta mo-
stra «Beauty Contest», con le
sue pretese di progressismo
democratico, si rivela invece

come una arida e pretenziosa
pacchianeria. Una iniziativa
doppiamente inutile e ridicola:
degrada le opere d’arte e non
avvicina i visitatori al museo.
Democrazia non significa tra-
sformare la visita a una galleria
in un gioco televisive, ma innal-
zare 1l popolo a una compren-
sione adeguata al suo livello
intellettuale. Con informazioni
facili e gradevoli, con espedienti
vivaci e pertinenti.
Non e un caso che i mag-
giori risultati per avvicinare
il pubblico
all’arte in [ta-
lia non siano
stati ottenuti
da esperti
della pubbli-
cita e dello
shopping,
ma da storici
dell’arte ca-
paci di liberarsi dei veechi ac-
cademismi e insieme di servirsi
di tutt: ghi aiuti delle tecnologie
comunicative attuali, Soprat-
tutto della televisione: bastino i
nomi di Vittorio Sgarbi e Phi-
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lippe Daverio, le cui apologie raggiungono milioni di telespet- banalita o pagliacciate.

delle grandi creazioni artistiche tatori. Senza degradarsi mai a

Vittorio Sgarbi e Philippe
Daverio hanno dimostra-
to che si possono rendere
popolari le opere darte
senza abbassare il tono
della lore presentazione

La curatrice Collu ha pre-
ferito sovvertire il criterio
cronologico o tematico di
esposizione per un fritto
misto in base a misteriose
«affinita elettive», Le sue
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